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B-Nat, collezione bake dall’anima verde, in acciaio con
rivestimento antiaderente a base di cera di carnauba

Nell'ultimo anno l'azienda ha realizzato cospicui
investimenti finalizzati ad aumentare la propria
efficienza produttiva, cosi da soddisfare una domanda
in forte crescita. Sono al centro dei progetti Guardini.
nuovi stabilimenti, sempre pit automatizzati,

r On crescen [ sui




Lievita soprattutto la do-
manda degli strumenti da
cottura piu classici. “La si-
tuazione emergenziale con-
tingente, caratterizzata dal-
la forte limitazione alla li-
berta personale e sociale,
ha portato un forte aumen-
to dei consumi di stampi da
forno”, dichiara Elena Guar-
dini, direttore marketing di
Guardini. “Come si puo fa-
cilmente immaginare, tutti
| prodotti che gravitano in-
torno alla cucina hanno fat-
to segnare un'impennata
dei consumi. Tale incremen-
to riguarda prodotti molto
tradizionali -come i tegami
pizza o le tortiere con cer-
niera- in grado di soddisfa-
re i bisogni di cottura piu co-
muni”,
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Le persone costrette per molto pil: tempo presso
|a propria abitazione: cosi I'ambiente domestico
riconquista una centralita da tempo perduta

con fa riscoperta di mondi merceologici specifici

Patrizia Pagani

continud & riattribui-

sce alla casa una cen-
tralitd da tempo perduta e
che porta con 5& [a risco-
perta di prodotti, sirumen-
i, nEgetti ed accessan che
consentono di vivere al me-
ghio |a quotidianita dome-
stica,
La pulizia degli spazi é un
must. L'ambiente deve es-
SEre innanzitutto deter-
50, igienizzato, disinfetia-
to. Oggl la casa rapgresen-
fa sempre pii il lwogo dove
cercare comfort, starg be-
ne &, sopratiutle, sentirs
sicurl & protetti "Megli wlti-
i mies: -afferma Carla Sol-
Lad, marketing director italy
cansumér di FHP di R. Freu-
denberg- la massima giene
& diventata un oblettiva pri-
mario delle pulizie di casa,
can evident| riflessi anche
nil comportament] dazgul-
st Il brand vileda risponde
da guesio hil-ﬂ'tr'lh el con-
BUmatori com una gmma
di prodotin per la pulizia des
paviments o delle superiici
in grado di assicurare igiens
it pratezigie, La nostra mis-
sion, infatti, resta sempre
quellas ol tranare |4 cresci-

I-' EMErgenta sanitaria

ta del mercato con referen-
ZE SEMPTE pil performanti e
di continuare a intercetta-
re | bisogni dell'utilizzatore
al fine di offrirgll costante-
mente soluzioni altaments
innovative, che possana as-
siurare prestazioni pulentl
SUEETionT,

in poche pargle, limpatio
della pandemia ha conferito
un‘acceleraziane importan-
t& a tutio cid che riguarda
I'house cleaning. "Il trend
delle vendite & letteralmen-
e esploso sia perche | con-
sumator] hanno avuto pld
temipo per pulire la caza ma
anche per il bisogno, det-
tato dall'emergenza sani-
tarid, di igienizzare @ dizin-
fettare gli amblent]”, spia-
ga Emanuele Ragni, ad di
Leifheit ialia. “Nonostante
pella penisola Vindice di fi
ducia del consumator si sia
ridotto del 26% (fonte: Nigh
sen, confronto 2 trimestre
2020 vs 4° trimestre 2079), i
che ha generato un deciso
impatto sulla propensions
AgH mcquistl, anch’essa ne:
gativa, la doranda di pra
dotti sicur| ed efficaci per
E-'Ifil‘l!iri*l'iﬂiﬁnl'd-ﬂﬁlrﬂ-llﬂ-'l
non ha subite CONSdguen -
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ze &l nbassa. Per il T3% de-
gli italiani & t2empo di spe-
dimg review: si risparmia su
tutio, ma man sui prodot-
ti che compongong i cosid-
detto paniere be safe, com-
prensivo di tutti ghl articoli e
le solurioni afferenti latute-
fa della salute e delia sicu-
rerza in termini di pulizia &
prevenziens (23 4% nel ca-

nale gda)”.

Si diffonde La passione culi-
naria. Causa confinamenta
pid o0 mena forzata, il cuc-
nare diviens un'atthdtd pra-
ticata in modo phi esten-
shve, nanché accasione di
condniEhane con | van cam-
ponent] dells famiglia: un
trend che implica, logica-
mente, una maggiore at-
tenzione agll strumenti de-
dicat! alla cotrura, “Preve-
dimmo bn sumento della s6-
clalith domestica, cbsi co-
me dell'utitizzo delle abita-
siani come luogo di lavora®,
dice Ghorgia Munari, marke-
ting manager de La Termo-
plastic - Fbm, azienda pro-
duttrice ol manici, pomoli
#d AEcEason per peniolame,
“Oi congeguenta, vikto che
fa cafa sta guadagnanda
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B=Mml, culBezime bake dall”sminea verde, in aecindis conm
rivealimenis pmlisderenle o base ofi cers di carmaaba

N il vireee e |arie vl b realirrado E T
imvestiment finaliz ool ad oumneniere i propria
effiviemn proglaitieg, eoud die soodafivuee ima domamk

1wt foorse crescite. Some gl centre del progeqd Guarding

TERMOPLASTIC - F.B.M.

Virtns, nunden estrafhle di fascle prembum grazle al
destgn rlvercala e al shiema rimovilsbe breveiisio

Fovur i dexige ¢ B8 1 per creure momic, porendi ed
WP BT PreAnnE SeRRNE R airrarivl i pigaeg
erfeiien e copec ol migloreeree o Ieheooe e ald ool cecia,
a paaenive dull 'ergonoms, b fase di loncie bey S nuew
medelll i composenil ideati per linee di peatoly.
elegunii e finzbomall frad guall griccs Vieti, masicn
eatrunibile beevetiato,

una nuova importanza per
le persone, risulia fonda-
mentale che i brand si foca-
tizzino sullo swiluppe di pro-
ditti che possano alutare il
consumatare a configura-
re uno spazio che rispecchi
il suo stile personale e irri-
petibile. in ambito cookwa-
re, dungue, occorme pantare
sulla creazione di stroment
Lo LUl 3ssicufare pild siou-
fE223 € Supparto nefl utiliz-
zo &, possibilmentes, in gra-
do i poter essere condivisi
con gli ospiti™,

Liewita sopratiotio la do-
manda degli strumenti da
cotiura pit classic. "La 5i-
fuazione emergenziale con-
tingents, caratterizzata dal-
ia forte limitazione atla fi-
berta personale g sociale,
ha portato un forte aumen-
to ded consumi di stampl da
farng®, dichiara Elena Guar-
dini, direttore marketing di
Guwrdinl. “Come sl pud fa-
cilmente immaginare, tuttl
i prodotti che gravitand in-
tomo alla cucing hanno fet-
to segnare un'impennats
died eonsuml, Tale [noremen-
to riguarda prodotti malto
tradizionall -come | tegami
pizra o le tortiere con oer-
niera- in grade di soddisfa-
rié i besogni i cotiura pau co-
muni®,

Il ritarno alla cucina casa-
linga configura un trend
trainante. *|l consumato-
re, alle prese con la pande -
mia, manifesta un rinnovato
desiderio di mettersi ai for-
fglll, ingEme Ad una mag-
giore attenzione agh aspet-
ti relativi alla sicurezza ali-
mentare”, osserva Caroli-
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na Grigoriadis, ooty ma-
nager Pyrex Intemational
Cookware. “Notiamo che un
niEmero crescente di perso-
ne arienta gli acquisti dei
beni, soprattutio dei casa-
flinghi, in funrione del be-
nessare individuale & col-
lettivo da guests apportato.
Lwtilizzo del wetro in cucina
risulta del tutio compatibile
con tzle approccio, trattan-
dosi di materiale percepita
come healthy, Estremamen-
te wersatile  -nel caso del
wetro borosilicato Pyrex- n-
spondente al pid alti stan-
dard di affedabilita.

Come leader di mercana,
puntiamo avalorizzare sem-
pre pid il concetto all glass,
peraltre sinsnimo di seeita
i consuma sostenibie®

Pit italianita, eCommerce,
sostenibiliti. Trasversal-
mentealle diverse categorie
afferentl 'universa home,
altre tendenze emergona
Con vigose trainantes, Le di-
namiche di consumo stanno
profendamente cambianda,
in controtendenza rispet:
to ad unn scenario globale
dove la qualitd def prodot-
0= Stala p-l'ﬂgl-'ﬂﬁi'n'ﬂl'l'l-!-ﬂ-
te cannibalizzata da logiche
di prezao, In uf anno tanto
difficibe, Incul git scouisti i
sultano sempre pid razona-
li & soppesati, | consumator
i rivelano sempre plu inte-
ressati alla provenienzs dei
prodotti che comprano @,
dungue, sono orgogliosl di
scegliere il meglio delle ma-
nifatture nazianali,

*in questo mamenta, il flus
50 di import sta subendo un
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notevole contraccolpo sia
dal punto di vista dei conte-
nvurti dfi prodotto sia in vermi-
ni di costi di manifattura e
di trasporto, notevoimente
aumentati. Il 2021 sara Fan-
o delie imprese con prod-
zione in talia e di quelle che
dimastreranno intuitds i
mercato @ dotazioni tecni-
che per soddisfare | bisogni
dei consumator nellimme-
diaio”®, sostiene Carlo Ren-
rulio, direttore commercia-
iz 1talia di Snips.

& livetlo di comportamen-
tl di acquisto, nel 2020 per
i casalinghi & espioso Le-
Commerce, anche come
conseguenza dei biocchi im-
posti in determinati peficd
alle vendite fisiche. Diversi
operator] ritengono ragio-
nevole supporre che par-
te dell’incremento realizrza-
o guest'anno risuita desti-
nato a perdurare anche do-
po Uemergenza pandemica.
Uitimo ma non menas impor-
tante; il focus sull'eco-90-
stenibilitd dei processi di
manifatiura & delle |inee di
prodotti, i chie si traduce in
interventi virtuosi quali la
riduriane deall sprechi di ri-
sorse, il contenimento del-
ke emissioni nocive, 'impie-
go di materiali sempre pld
green, Il riciclo & il rigso
all'insegna di un approccio
clrcolare,

Lo scaffale del monouso
diventa green. Il periodo
di profonde trasformazio-
ni che stiamo vivendo inve-
at# in mansera evidente an:
che il settore del casalin.
ghi monouso. "Ma non wi-
to cambia per Lempre”, av-
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Fumcy Home, nuievi gamons marceslogica dedicata al
riponimento declinala in 2 cromie {pannm e torisra)

L ooy oo pestiive in fernnm ol performaomce ol
veruditer. L nisiensly estende proprechvamente  roggio

ol izt anltre §ivomaflivn elello clrssico calegoria casal inghi
dn ek sfredin, che resta Commumrgii i ¢ ore dusiness

Hudika Prensinm, un onico sile per b lnes che inclode
sirmmenii da colfmrn, stoviglie in poroellang e esile
Tawieln

i azienda artente Nevedisiene detia g
wfferia fungo e specificd gy implementazione

£ Conl s irreovers fovre aledle linee cettar e, in

agyisentan o ddecor. Lo gollezioni puntane g croane

Rl apezs. cren armpri, meife in atto ¢ alorizza o
F:'-I'hl'lnl.l'f “ilpn dff o el Eovcumdiore.

verte Giorgio Elefante, di-
rettore generale di DDpla.
“£ indispenzabile distingue-
ré il mutaments tFansiteno
dal camblaments STrutiura-
le- 5& i trend di lungo perio-
dix nan hanng subito modi-
fiche, occorre tener conto
delle artuali profonde tur-
bolenze neglhi stili di vita in
termini di mobilitd/residen-
zialitd, sensibilivd iglenico/
sanitaria e via dicendo. Al-
L luee di un mercato di rife-
rimento che per nod rizulta
ampio @ diversificato, nella
fase contingents ghi impattl
sona nUmenasl e le prospet-

tive a breve stanno emer-
gendo con maggiore chia-
rezza. Ci aspetiiamo un cre-
scente contenuto tecnico
dei materiali utilizzati per
i prodotii dedicati ai diver-
=i campi di applicazione {3c-
coppiamenti & coating per
carta & cartoncino, additi-
Wi & coating per e fibre na-
turali, ricette per i bioma-
teralil e dovremo abitisarc
ad un oTispondents incre-
mento di costi e prezzi Cid
potra riflettersi in una su-
periore attenzione alla spe-
53 43 parie dei consumaton
gin una paraliela contrazio-
ne dei wolumi di acquisti di
stoviglie, mentre per gii ar-
ticoli professionali (imbal-
laggi alimentan di ogni -
pol prevediamo un'ulienare
CrEsCita”

Presso le superfics di vends-
ta, in ottemperanzs atla di-
rettiva europea denomina-
ta SUP (Single Use Plastic),
le insegne hanna progressi-
Wamenie sastituite tutte [&
classiche linee di stoviglie
manausa in plastica con-
venzionale con nuove refe-
renze realizzate n materia-
I eco-sostenibdil, “Stlama
vivendo un cambiamento
epocale del settore, voluto
¢ guidato dalla nuova nor-
mativa che wieta ['utilizzo
della plastica per | prodot-
ti mongusa®, avverte Agne-
s Cartini, product manager
di Gabbiano. "Queste scel-
t& incideranna fortemen-
te sulle vendite di prodott
s & getta creando, & na-
sLea avwisn, un marcato rdi-
mensionamento del volumi
a vantaggio di altre soluzio-
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Coatllizze clegl dmpiuah precsisienti, Un possaggio
coumplenndy, graes e, ol oo ingegnent sasione
eled puntiar puerapfifio is faacione delle suceline di cul
Vziemdy & gid im poressn

ni innovative che si faran-
no gradualmente spazio. Ta-
fe evoluzione g ipotizzabile
a causa di due fattori prim-
cipali: la scarsa qualitd dei
prodotti di nuova genera-
zaone & il boro costo eccessi-
wvamente slevaio”.

intanio le produziond pid
“wefdi” ContHHanG 3 cresces
re @ passi da gigante. “Se-
cioncda il rapposrto s ale di
Assobioplastiche, o scorsa
giugna la produzions ita-
tiana di manufatti compo-
stabili ha superato |e 10m-
fa tonnellate (+14% sul 2018)
ad un fatturato complessi-
w0 @ quata 1S mition di gw-
o, Bl che comporta kha pro-
gressione dell’8.8% rispet-
to all anno precedente”, in-
forma Carmine Caputo, fon-
datore ed amministrato-
re unbco di 1M SpA. “Visto
che il comparto =i confer-
ima in ottima salute, ogei |la
nostra anenda & pronta al-
fa corversione al 100%, che
consisie nelle spostamen-
1o di tutia la nostra capacita
produttiva sulla nuoea Linea
totalmente green-ofien-
ved. La swiluppo di un'eca-
nomia circolare rappresen-
ta una deile grandi sfide che
U'industria europea deve af-
frontare: sara proprio la le-
va della qualita ambientale
che potra fare da elemento
competitive differenzian-
1o, Sicuramente vincente sui
mercatl inernazionali®
Ellgﬂi il segmEnto pil soste-
nibile del comparto casalin-
ghl monouso evidenzia ri-
sultati davvero eccezionali,
un incremento addirittura a
tre cifre percentuall.




