
IncarichiALiberaBrandBuildinge
Bebitlacomunicazionecrossmediale
di Guardini:passioneperlacucina
L’obiettivodella
comunicazioneatl
consistenell’incrementare
l’awarenessemigliorare
lapercezionedelbrand.
Ladigitalagencydel
Gruppo,sioccuperà
dellastrategiasocial

Libera Brand Building è stata se-
lezionata da Guardini per realiz-
zareun format di comunicazione
crossmediale, che avrà il compi-
to di alimentare la brand aware-
ness e mettere in risalto la piat-
taforma valoriale dell’azienda
leader nella produzione di stam-
pi da forno. “Essere scelti da un
brand presente sul mercato da
oltre settant’anni è un bel risul-
tato per il nostro team - afferma
Roberto Botto, Ceo & Founder
del Gruppo Libera Brand Buil-
ding ; l’obiettivo di comunica-
zione consiste nell’incrementare
l’awareness e migliorare la per-
cezione del brand, facendo leva
sui valori della marca: Made in

Italy, passione per la cucina, af-
fidabilità e accessibilità. L’attività
di comunicazione ha come tar-
get le persone che amano cuci-
nare e prendersi cura della casa
e che, ogni tanto, preferirebbero
alleggerirsi delle aspettative ste-
reotipate che la società ha impo-
sto loro e poter vivere la cucina
in maniera più leggera. Bebit, la
digital agency del Gruppo, si oc-
cuperà, dunque, della strategia
social sui canali Facebook e In-
stagram, con l’obiettivo di con-
solidare i valori di marca e co-
struire la community attraverso
format ingaggianti e coinvolgen-
ti, sfruttando il concept principa-
le della campagna atl.
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