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GUÀFIOM

La convenienza economica non piò essere lGnico argomenLo di vendiLa. "lndjb-

oiamenLe ilprezzo si dimiosLra la leva più imporLanLein quesio momenLo-dicniara

Elena Giardini, direLLore markeLing di Giardini- ma conLa molLo anche il mix Lra

l'aLLraLLiviLù dell'arLicolo in sé,daLa dal coloreedalla jnzionaliLù inLrinseca,e la sia

esposizione nel negozio, chedeve meLLerlo in risalLosopraLLiLLo daranLegli evenLi

promozionali. La presenLaziocie cniara ed evidenLe del prodoLLo, cne consenLe di

comprendeme'.ielocemenLe Linzione e prezzo, sono le chiavi più. imporLanLi per

vendere". Era i niovi lanci aziendali, qiello ce sLa oLLenendo i miigliori risconLri

sii mercaLo è il RoasLing SeL 3 in 1, in versaLile kiL per la preparazione in rorno di

a rrosLi, spiedini, verdare, dolci e qaanL'alLro.

Roasting Set
in i rostiera,
yiglia e teglia
-utitizzabite
anche come
coperchio-

in acciaio
ntiaderente.
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